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居心地の良い現状――「コンフォートゾーン」への安住は、やが
て衰退につながる。未来を見据え、社員と共に成長するために現
状打破を試みる３企業の挑戦の記録！ 取材・文 川内イオ

かわうち・いお　1979年生まれ。広告代理店勤務を経て2003年よりフリーライターに。
著書に『稀食満面 そこにしかない「食の可能性」を巡る旅』（主婦の友社）など。

【会社概要】▷玩具創業 1982年 ▷事業内容 玩具・遊具等の
企画開発・販売 ▷従業員数 47名 ▷本社 東京都中央区
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（撮影 編集部）

「ぽぽちゃん」生産終了で、
“守る戦い”をやめた

55 0 1 / 2 0 2 5

7

4折 P.49~64


